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ОСНОВНЫЕ ТРЕНДЫ

 Демографические тренды
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РОСТ НАСЕЛЕНИЯ, 1960 - 2050
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ЭКОНОМИЧЕСКИ ЗАВИСИМОЕ НАСЕЛЕНИЕ 
(% ОТ ТРУДОСПОСОБНОГО ВОЗРАСТА)
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ЭКОНОМИЧЕСКИ ЗАВИСИМОЕ НАСЕЛЕНИЕ 
(% ОТ ТРУДОСПОСОБНОГО ВОЗРАСТА)
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Источник: World Bank Database
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ПРОДОЛЖИТЕЛЬНОСТЬ ЖИЗНИ И РОЖДАЕМОСТЬ
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Источник: World Bank Database
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ГОРОДСКОЕ НАСЕЛЕНИЕ
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Экономика
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графия
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ОСНОВНЫЕ ТРЕНДЫ

 Демографические тренды

 Экономические тренды
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ВВП НА ДУШУ НАСЕЛЕНИЯ И ЭКОНОМИЧЕСКИЙ РОСТ
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ВВП НА ДУШУ НАСЕЛЕНИЯ И ДОЛЯ ГОРОДСКОГО НАСЕЛЕНИЯ, 2014
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Источник: https://theaspiringeconomist.wordpress.com/2016/04/11/urbanization-vs-gdp-per-capita-revisited/ 12



ВВП НА ДУШУ НАСЕЛЕНИЯ И ДОЛЯ ГОРОДСКОГО НАСЕЛЕНИЯ, 2014: 
СЕВЕРНАЯ И ЮЖНАЯ АМЕРИКИ

Источник: https://theaspiringeconomist.wordpress.com/2016/04/11/urbanization-vs-gdp-per-capita-revisited/
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ВВП НА ДУШУ НАСЕЛЕНИЯ И ДОЛЯ ГОРОДСКОГО НАСЕЛЕНИЯ, 2014: 
СТРАНЫ ЕВРОПЫ

Источник: https://theaspiringeconomist.wordpress.com/2016/04/11/urbanization-vs-gdp-per-capita-revisited/
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ВВП НА ДУШУ НАСЕЛЕНИЯ И ДОЛЯ ГОРОДСКОГО НАСЕЛЕНИЯ, 2014: 
СТРАНЫ АФРИКИ

Источник: https://theaspiringeconomist.wordpress.com/2016/04/11/urbanization-vs-gdp-per-capita-revisited/
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ВВП НА ДУШУ НАСЕЛЕНИЯ И ДОЛЯ ГОРОДСКОГО НАСЕЛЕНИЯ, 2014: 
СТРАНЫ АЗИИ

Источник: https://theaspiringeconomist.wordpress.com/2016/04/11/urbanization-vs-gdp-per-capita-revisited/

16



ПОТРЕБЛЕНИЕ И ДОХОД
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ГОРОДСКОЕ НАСЕЛЕНИЕ И ПОТРЕБЛЕНИЕ

Городское население, Россия Сельское население, Россия

Источник: Федеральная служба государственной статистики 
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Экономика

19

Снижение доли 
продовольствия 
в потреблении

Рост 
потребления 

промышленных 
товаров 

(умеренный)
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потребления 
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ОСНОВНЫЕ ТРЕНДЫ

 Демографические тренды

 Экономические тренды

 Технологические тренды
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РОБОТИЗАЦИЯ

Источник: C.B. Frey and 

M. Osborne, “The Future 

of Employment:  How 

Susceptible Are Jobs to 

Computerisation?” Oxford 

University paper, 

September 17, 2013

Образование

Здравоохранение

Управление

IT и инженерия
Торговля

Офисные сотрудники

Услуги
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РОБОТИЗАЦИЯ

~50% 

• видов работ можно к 2030 г. автоматизировать на основе 
существующих технологий

6 из 10

• профессий настоящего минимум на 30% состоят из 
автоматизируемых операций 

Источник: “Jobs Lost, Jobs Gained: Workforce 

Transitions in a Time of Automation,” McKinsey 

Global Institute, 2017
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РОБОТИЗАЦИЯ

От 400 до 800 млн. чел. (от 15% до 30%)

• могут потерять работу к 2030 г. в случае внедрения 
разработанных технологий

От 75 до 375 мл. чел. (от 3% до 14%)

• могут столкнуться с необходимостью изменить род занятий 
вследствие автоматизации производства

Источник: “Jobs Lost, Jobs Gained: Workforce 

Transitions in a Time of Automation,” McKinsey 

Global Institute, 2017
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РОБОТИЗАЦИЯ

Источник: “Jobs Lost, Jobs Gained: Workforce 

Transitions in a Time of Automation,” McKinsey 

Global Institute, 2017
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РОБОТИЗАЦИЯ

Источник: “Jobs Lost, Jobs Gained: Workforce 

Transitions in a Time of Automation,” McKinsey 

Global Institute, 2017
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РОБОТИЗАЦИЯ

Источник: “Jobs Lost, Jobs Gained: Workforce 

Transitions in a Time of Automation,” McKinsey 

Global Institute, 2017
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РОБОТИЗАЦИЯ

Источник: “Jobs Lost, Jobs Gained: Workforce 

Transitions in a Time of Automation,” McKinsey 

Global Institute, 2017
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РОБОТИЗАЦИЯ

Источник: “Jobs Lost, Jobs Gained: Workforce 

Transitions in a Time of Automation,” McKinsey 

Global Institute, 2017
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РОБОТИЗАЦИЯ

Источник: “Jobs Lost, Jobs Gained: Workforce 

Transitions in a Time of Automation,” McKinsey 

Global Institute, 2017
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РОБОТИЗАЦИЯ

Источник: “Jobs Lost, Jobs 

Gained: Workforce Transitions in a Time 

of Automation,” McKinsey Global 

Institute, 2017
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РОБОТИЗАЦИЯ

Рост доходов: 250 -
280 млн. рабочих 

мест

Старение 
населения: 50 – 85 
млн. рабочих мест 

Развитие и 
внедрений 

технологий: 20 – 50 
млн. рабочих мест

Инвестиции в 
инфраструктуру: 

80 – 200 млн. 
рабочих мест

Источник: “Jobs Lost, Jobs Gained: Workforce Transitions in a Time 

of Automation,” McKinsey Global Institute, 2017
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Экономика

Техно-
логии

32

Рост 
роботизации

Рост 
занятости в 
сфере услуг

Рост 
неравенства 
в зарплатах

Постоянное 
изменение 
профессий

Рост 
прекариата



ОСНОВНЫЕ ТРЕНДЫ

 Демографические тренды

 Экономические тренды

 Технологические тренды

 Социальные тренды
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ИЗМЕНЕНИЕ ЦЕННОСТЕЙ
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Источник: http://www.worldvaluessurvey.org/WVSContents.jsp



ИЗМЕНЕНИЕ ЦЕННОСТЕЙ

Само-
выраже

-ние

• Рост одиночных домохозяйств (на 45% к 2035 г.)

• Снижение значимости семейных связей

Окру-
жение

• Рост значимости соседских связей

• Рост значимости ценности социальной справедливости

Ответ-
ствен-
ность

• Социально-ответственное потребление

• Экологически-ответственное потребление

35Источник: http://www.worldvaluessurvey.org/WVSContents.jsp



НЕРАВЕНСТВО

Источник: https://ourworldindata.org/income-inequality
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НЕРАВЕНСТВО
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НЕРАВЕНСТВО
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Экономика

Социум
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Изменение 
ценностей

Изменение 
состава 

социальных 
сетей

Изменение 
паттернов 

потребления



Экономика

Поли-
тика
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КЛАССОВАЯ СТРУКТУРА

Производители 
идей и знания

Получатели базового дохода
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Владельцы 
капитала (роботов)



ПОТРЕБЛЕНИЕ

Производители 
идей и знания

Получатели базового дохода

42

Владельцы 
капитала (роботов)

Эксклюзивное 
потребление

Ценностно-
окрашенное 
потребление

Базовое 
потребление
+ эффект 
Дьюзенберри



СТРУКТУРА ЭКОНОМИКИ

Услуги 

Пром.товары

Продукты 
питания
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УСЛУГИ И ПРОДУКТЫ
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е • Здравоохранение 

• Образование

• Финансы  

• Шеринговая
экономика 
(экономика 
микрорайона) Ц
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о
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е • Шеринговая
экономика 
(экономика 
микрорайона)

• Ориентирован-
ность на 
экологичность
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е • Уникальный опыт
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Глобальные Локальные



РОЛЬ ГОСУДАРСТВА

Обеспечить базовый доход

Обеспечить набор базовых благ

Обеспечить развитие локальной экономики
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